
 

CHECKLIST DE AVALIAÇÃO  
DA CONCORRÊNCIA  
Este checklist faz parte do Guia de Avaliação de Concorrência da OCDE que foi  
desenvolvido para ajudar os governos a eliminar barreiras à concorrência com  
base na Recomendação. Note-se que a avaliação da concorrência  
deve ser realizada sempre que uma proposta: 
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Limite o número ou a 
variedade de empresas  

Este efeito poderá ocorrer caso a proposta: 

 A1  Conceda direitos exclusivos a uma 
única empresa de bens ou serviços 

 A2  Estabeleça um regime de licenciamento 
ou autorização como requisito de 
atividade 

 A3  Limite a capacidade de certas 
empresas de prestarem um bem ou 
serviço 

 A4  Aumente significativamente os custos 
de entrada ou de saída do mercado 

 A5  Crie uma barreira geográfica que 
impeça as empresas de oferecer bens, 
serviços, trabalho ou capital 

A Limite a capacidade das 
empresas competirem entre si 

Este efeito poderá ocorrer caso a proposta: 

 B1  Limite a capacidade das empresas definirem 
os preços de bens ou serviços 

 B2  Limite a liberdade das empresas na 
realização de publicidade e marketing de 
bens ou serviços 

 B3  Fixe padrões de qualidade que beneficiem 
apenas algumas empresas ou fixe padrões de 
qualidade que excedam o nível que seria 
escolhido por consumidores bem informados 

 B4  Aumente significativamente o custo de 
produção de algumas empresas, 
particularmente dando um tratamento diferente 
às empresas estabelecidas no mercado 
(incumbentes) do tratamento dado às novas 
entrantes 

B 

Diminua o incentivo das 
empresas a competir 

Este efeito poderá ocorrer caso a proposta: 

 C1  Estabeleça um regime de auto-
regulação ou de co-regulação   

 C2  Exija ou encoraje a publicação de 
informação sobre as quantidades de 
produção, preços, vendas ou custos 
de empresas 

 C3  Isente a atividade de um determinado 
setor ou de um grupo de empresas da 
aplicação da lei geral de concorrência 

C Limite a escolha do consumidor 
e a informação disponível  

Este efeito poderá ocorrer caso a proposta: 

 D1  Limite a capacidade dos consumidores de 
escolherem a empresa da qual adquirir um 
bem ou serviço 

 D2  Reduza a mobilidade dos consumidores 
entre empresas de bens ou serviços, 
através do aumento dos custos explícitos 
ou implícitos de alteração do serviço 
(switching costs)  

 D3  Altere substancialmente a informação 
necessária para que os consumidores 
possam adquirir bens e serviços de forma 
eficaz 

D 

Veja o texto completo do guia, disponível para download em vários idiomas: 

www.oecd.org/competition/toolkit 

http://www.oecd.org/competition/toolkit

